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Nuevos indicadores positivos

El ritmo de descenso se va reduciendo

Nucleo de empresas consolidado que considera la [+D+i fundamental para su negocio
y que han mantenido su gasto |+D

Incremento de un 23% del gasto promedio en [+D+i (mayor esfuerzo llevado a cabo
por pymes — 46%)

49 % de las empresas de ellas disponen de un departamento 1+D

Espafia 11 puesto en produccién cientifica a nivel mundial
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;Y en el Sector Vitivinicola Espanol?

v' El subsector del Vino es un referente en el ambito de la innovacion dentro del

sector de la Alimentacion y Bebidas.

v' PTV apoyod proyectos de I+D+i por un importe 13,80 M€/afio (8-10% del sector)

1ER pL AN ESTRATEGICO DE INNOVACION 2011-2013

2° PLAN ESTRATEGICO DE INNOVACION 2014-2016
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Situacion de |+D+i Sector Vitivinicola
ALGUNOS INDICADORES

v" Incremento del gasto en |+D+i del sector, incluso en periodo de crisis
v' Cooperacion interempresarial (1+D en cooperacion) VS iniciativa individual (I+D propia)
v" Capacidad de liderazgo empresarial en grandes consorcios publico-privados.

v Madurez, referencia y reconocimiento de los grupos de investigacion
espafioles con reputacion social y tecnoldgica avalada a nivel internacional.

v" Financiacion nacional y autondmica VS europea.

v' Potenciacion de los equipos técnicos en el seno de las
empresas con creacion de empleo de alta cualificacion,
como embrion de la actividad innovadora de las

empresas.

. Nacimiento de empresas de base tecnoldgica en
disciplinas cientifico-técnicas transversales






FESTRATEGIA COMUN HACIA EL
FUTURO

“La Agenda Estratégica de Innovacion, documento de
referencia de la 1+D+i del sector del vino en Espana”
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http://www.ptvino.com/
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v' 1 OBJETIVO GENERAL
v’ 3-7 OBJETIVOS ESPECIFICOS (29 EN TOTAL)

v" LINEAS DE ACTUACION

. 8 GRANDES ESTRATEGIAS




COMISION TECNICA PTV
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SOSTENIBILIDAD

INNOVACION

SALUD

DIVERSIFICACION Y
CONSUMIDOR

PROFESIONALIZACION Y
TRANSPARENCIA

MARKETING

INTERNACIONALIZACION

COOPERACION

ESTRATEGIAS

Impulsar y promover la sostenibilidad econdmica, medioambiental y social del
vifiedo y la bodega espafioles bajo las condiciones de Cambio Global.

Potenciar un tejido empresarial que apueste por la Innovacion y que sea capaz de
aprovechar las fuentes de conocimiento y tecnologia a su alcance para producir
productos y servicios novedosos que tengan aceptacion en el mercado global.

Promocionar el consumo responsable y moderado de vino como alimento seguro e
integrante de la dieta mediterranea, profundizando en el conocimiento cientifico de
las implicaciones del vino en la salud individual y en el bienestar social.

Promover y valorizar la diversificacion de la produccion vitivinicola y de sus
derivados (co-productos y subproductos) respondiendo a la demanda de los futuros
consumidores y a las necesidades del mercado.

Impulsar la formacidn y profesionalizacion del sector vitivinicola en todas sus
disciplinas, promoviendo canales eficaces para la transferencia de conocimiento y
tecnologia.

Potenciar y promover un marketing positivo, eficiente y multidisciplinar del vino.

Mejorar las condiciones para la internacionalizacion de las empresas vitivinicolas,
beneficidndose de la integracion del vino en la marca Espaia.

Generar el entorno adecuado para la cooperacion intra e intersectorial entre
todos los agentes socio-econdmicos, potenciando acciones de innovacion y
comercializacion conjuntas.




AREA DE VITICULTURA
“Impulsar la rentabilidad del viniedo espanol,
potenciando su calidad, diferenciacion y tipicidad”

globalviti

SOLUCION GLOBAL PARA MEJORAR LA PRODUCCION VITIVINICOLA
FRENTE AL CAMBIO CLIMATICO BASADA EN ROBOTICA, EN TECNOLOGIA
ITY EN ESTRATEGIAS BIOTECNOLOGICAS Y DE MANEJO DEL VINEDO

%  SOCIOS: Miguel Torres, Pago de Carraovejas, Bodegas Ramon Bilbao,
Viveros Villanueva, Juvé y Camps, Pellenc Ibérica, Bodegas Martin
Cddax y Grupo Hispatec.

%  OBJETIVO: Determinar el umbral de infeccion por hongos de la
madera en material de propagacion y las condiciones optimas de
plantacion para minimizar los sintomas de decaimiento de vid joven.
Ademas, el proyecto consta de varias lineas de investigacion
especificas orientadas a mejorar la produccion vitivinicola en las
condiciones actuales de cambio climatico mediante diversas
estrategias biotecnoldgicas, de manejo del vifiedo, de robdtica y de
tecnologia IT.

%  CONVOCATORIA: Programa Estratégico CIEN, CDTI
% DURACION: 2016 - 2020




) I
AREA DE PROCESO

“Mejorar los procesos de transformacion para el incremento é
de la eficiencia, la calidad y el valor anadido del vino”

gestiredex

ESTRATEGIAS DE GESTION DEL OXIGENO EN BODEGA COMO FACTOR
CLAVE EN LA OPTIMIZACION DE LOS PROCESOS DE VINIFICACION Y
EN LA MEJORA DE LA CALIDAD DE LOS VINOS.

+SOCIOS: Bodegas Barbadillo, Adegas Valmifior y Bodegas
y Vifiedos Fontana

OBJETIVO: Incrementar la calidad del producto final
mediante la correcta gestién de oxigeno en todo el proceso
de vinificacién y elaboracién de vinos blancos y tintos de
calidad. Se pretende disefar itinerarios de elaboracién con
el objetivo de favorecer o restringir la presencia de oxigeno
en cada una de las etapas, con objeto de incrementar la
calidad del producto, asi como la competitividad las
bodegas participantes.

*CONVOCATORIA: FEDER-Innterconecta 2016, CDTI
*DURACION: 2016- 2018




AREA DE PRODUCTO
“Ofrecer a los consumidores productos que satisfagan
sus necesidades y expectativas”

DestBrandv
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*SOCIOS: Bodega Gonzalez Byass Jerez, Bodega Las Copas,
Bodegas Fundador y Productos Agrovin.

*OBJETIVO: Revalorizacién del brandy mediante la introduccién de
innovaciones tecnoldgicas en el manejo del vifiedo, en los
procesos enolégicos y en el envejecimiento final del producto en
madera para elaborar una nueva bebida espirituosa, singular y
diferenciada, que cuenta con una creciente demanda internacional.
El proyecto tiene previsto llevar a cabo estudios para disefiar
nuevas estrategias en el manejo del cultivo de la vid, asi como para
valorar el uso de nuevas variedades de viniferas con mejores
aptitudes para la obtencién de aguardientes y destilados de vinos.
Simultaneamente, se pretende el desarrollo de nuevos sistemas de
vinificacién y destilacién para la elaboracion del brandy basadas en
el uso de levaduras alcohdgenas o de alto rendimiento en alcohol.
perfiles aromaticos de estas bebidas espirituosas.

*CONVOCATORIA: FEDER-Innterconecta 2016, CDTI

DURACION: 2016- 2018




AREA DE SOSTENIBILIDAD Y CAMBIO CLIMATICO
“Contribuir a la adaptacion y la mitigacion del cambio
climatico en la vitivinicultura para el desarrollo de la

economia circular”
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*OBJETIVO: Desarrollar y demostrar un modelo de produccion
vitivinicola sostenible en la comarca del Priorat, mediante la
aplicacion de un conjunto de metodologias para el uso eficiente de
los recursos naturales, que sea posteriormente replicable en otras
regiones productoras de vino de la Unién Europea.

En el ambito viticola: gestion hidrica, optimizacion del uso de
fertilizantes y reduccion del uso de productos fitosanitarios de
sintesis quimica.

En el ambito enoldgico y empresarial: minimizacion del uso de
agua, energia y materiales en bodega, reduccion de huella de
carbono e implementacion de eco-etiquetado conjunto en las
botellas de vino elaboradas con criterios de sostenibilidad.

DURACION: 2016- 2020




AREA DE SALUD

“Estudiar y validar los efectos beneficiosos del vino y/o
sus componentes para la salud y promover su

comunicacion eficaz”

NUEVA GAMA DE ALIMENTOS CON BAJO CONTENIDO EN SALY
CONDIMENTADQOS CON EXTRACTOS DE UVA: DESARROLLO
CULINARIO Y EVALUACION FUNCIONAL EN LA PREVENCION DE LA
HIPERTENSION ARTERIAL Y EL CONTROL DE LA GLUCEMIA

# SOCIOS: Bodegas Matarromera e Instituto de Investigacion en
Ciencias de la Alimentacion (CIAL-CSIC)

# OBJETIVO: Disefio de recetas adaptadas a las necesidades del
consumidor con el fin de mejorar la calidad de vida de las personas a
través de la alimentacion. Ingredientes derivados de la uva, en
concreto extractos ricos en polifenoles, que a priori tienen la
capacidad de potenciar el sabor de los alimentos, lo que podria llevar
asociado un menor consumo de sal en las comidas. Ademas,
teniendo en cuenta las propiedades beneficiosas que tiene para la
salud el consumo de estas sustancias, uno de los objetivos principales
es la demostracion del efecto de la ingesta de platos/alimentos
elaborados con los extractos de wuva sobre determinados
biomarcadores de salud.

¥ CONVOCATORIA: Retos Colaboracion 2016, Ministerio de Economia y
Competitvidad

¢ DURACION: 2016- 2018




AREA DE ECONOMIA VITIVINICOLA
Potenciar la profesionalizacion, la integracion y la
internacionalizacion del sector, basandose en un

marketing orientado al mercado y al consumidor”

interreg
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European Ragional Devaloprrent Fund

VINOS, COMPETITVIDAD, POLITICAS MEDIOAMBIENTALES Y
SANITARIAS DE LAS EMPRESAS - ACOMPANAMIENTO HACIA
LA PUESTA EN MARCHA DE METODOLOGIA

SOCIOS:  Université de Bordeaux, Viticultores Martin  Codax,
Associagdo para o Desenvolvimento da Viticultura Duriense,
Institut de Recerca i Tecnologia Agroalimentaries, ECOFILTRA -
Sociedade de Representa¢Ses, Unipessoal, Lda., Institut National
de la Recherche

OBJETIVO: Proponer estrategias de negocio para las empresas
que respondan a la evolucion de los mercados y sus regulaciones
y, por otro, apoyar a las empresas en la elaboracidon de nuevos
productos basados en la reducciéon de los insumos en los
procesos de produccion de uva y elaboracion del vino, asi como
proporcionar las condiciones econdmicas y de organizacion para
la adopcion de este tipo de estrategias de negocio.

DURACION: 2016- 2019
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